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Min dagsorden

* Seet strom til jeres hvidbog og na
vigtige malgrupper uden for
konferencen

* @g modningstrykket pa
beslutningstagerne og massér
meningsdannelsen

* Hjzelp ekspertisen pa veji et
fragmenteret og stakandet
pavirkningsbillede

* Perspektivering
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Seet strgm til jeres hvidbog og na vigtige
malgrupper uden for konferencen

Pavirk politik ;
pa alle platforme -

Lobbyistens drejebog
I den ny medievirkelighed

Benjamin Rud Elbert

og Peter Mose

www.hegelundmose.dk



Hvidbogen tapper fint ind i den made, man skaerer
kommunikation til i dagens pavirkningsbillede

BRUG AF PROBLEMATISKE KEMIKALIER B@R * Punchy overskrifter med politisk kant:
STOPPES Overvej at fplge hvidbogen op med

politisk handlingskatalog m.v.
INGEN VEJ UDEN OM

GRUNDVANDSPARKERNE e Sta sammen som “branche”: Hvis | er
uenige, gor | det let for politikerne at

URENSET VAND ER EN UTOPI shoppe blandt synspunkterne

DRIKKEVAND SKAL VERE SUNDT = IKKE * Gentag branchebudskaberne: Sig det

N@DVENDIGVIS RENT samme i forskellige versioner og
segmentér det til forskellige

VI BRUGER STADIG FOR MEGET VAND malgrupper pa flere platforme, ogsa

. Linkedln og Twitter
VANDSEKTOREN SKRIGER PA ARBEJDSKRAFT

www.hegelundmose.dk




Studeér de “fraekke” drenge: Hvordan kunne a-
kraft-lobbyister fa en (kontroversiel) politisk hgring

| stand for to uger siden?

e Det korte konferenceformat: Cirka
tre timer

* Lobbyister bevidste om den
politiske spraekke: DK nar naeppe i
klimamal med
vindmeller/energiparker alene, og
der er udsigt til keempe konflikter
mellem klima-, nabo-, miljg- og

naturhensyn
— * Leengere modningstryk fra Dansk
SMR Ud‘"klere pa Industri, Novo Nordisk Fonden,
Christiansborg: Akraft- Liberal Alliance m.fl.

fjendtlig lov spaender ben for

os www.hegelundmose.dk



Skab (ogsa) digitale hvidbogsformater

[ sgraazons |

* NGOen KFUKSs Sociale Arbejde
—— var blandt de fgrste til at
R ETITLTION e gentaenke den tykmavede

Yo analyse-moppedreng og udnytte
.} 9= de digitale

distributionsmuligheder

* Konferencedeltagerne kunne via
deres mobil studere en
kortfattet digital version af de

e 4 politiske anbefalinger over for

. grazone-prostitution og uploade

taler m.v.

www.hegelundmose.dk



Youtube-sammendrag: NGOen rakte ogsa ud
efter de beslutningstagere, der ikke mgdte op

hitps://'www.youtube.com » watch
Sammendrag fra konference om grazoneprostitution og ...

Kort sammenklip af oplaeg, debal og reaktioner fra konference
om grazoneprostitution og sugardating, som blev afholdt d...

YouTube - RedenUng - 29. nov. 2017

UDDRAG

www.hegelundmose.dk



Ggr som Diabetesforeningen: Design fra start konference-
konceptet, sa | nar et stgrre publikum end
konferencedeltagerne

Q b Tingar CEcTingae o202 * Ngjes ikke med den faglige rapport til
s e e s jeres professionelle interessenter

PPEL * Formulér pa forhand punchy politiske

budskaber, der er lette at
kommunikere og huske — og saet strom
I DEN NASTE REGERING: til dem via sociale medier
GIV ET KRONIKERLOFTE  DRIKKEVAND SKAL VAERE SUNDT —
MED TRE 2032-MAL: IKKE N@ODVENDIGVIS RENT
wp Andelen af danskere med * VI BRUGER STADIG FOR MEGET VAND

kronisk sygdom skal falde

_’ Danskere med kronisk sygdom
skal leve laengere og bedre

_’ Flere danskere med kronisk sygdom
bliver pa arbejdsmarkedet

 VANDSEKTOREN SKRIGER PA
ARBEJDSKRAFT
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@g modningstrykket pa beslutningstagerne og
masser meningsdannelsen
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<sempel pa priming: Steerke kraefter modner
ngpr med lovregel, der har last dansk

nergipolitik fast i 40 ar

Lars Rebien: Derfor ber Danmark
droppe modstanden mod atomkraft

DI’s direktor: Danmark ber

se fordomsfrit pa atomkraft

www.hegelundmose.dk




Brug jeres analyser i tre politiske faser

e Priming: Modn forstaelsen for jeres maerkesag i offentligheden og pa
Christiansborg ved at dokumentere et ulgst samfundsproblem

e Sekundering: Drag omsorg for, at de ordfgrere, der mgder op i et ministerium til
forligsforhandlinger, er velforsynede med jeres skarpe analyser og argumenter.

e Implementering: Ver den analytiske vagthund, der efter vedtagelsen af en
lovpakke f@lger op pa, hvilken effekt den vedtagne pakke har

Pévirk politik
paalle platforme ™/
Lobbyistens drejebog L
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Hjeelp ekspertisen pa vej i et fragmenteret og
stakandet pavirkningsbillede
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Veer proaktiv — ogsa pa sociale medier

* Opgv evnen til at tale og skrive i
korte citérbare saetninger

* Vis din faglige begejstring og din
smittende personlighed

e Stil din viden til radighed, nar
det politiske vindue abner

* Vedlzeg jeres velforberedte
online-fakta (forskellige
versioner af hvidbog og andre
analyser m.v.)

www.hegelundmose.dk

* De feerreste eksperter kan
forvente, at
journalisterne/politikerne
henvender sig af sig selv

* Som ekspert og branche skal du i
hgjere grad end fgr skabe en
position pa de sociale medier,
der —igen og igen —
demonstrerer, hvad du kan
bidrage med




Formidl de faglige nuancer pa dine egne
online-hylder

* Overvej at etablere et
faktaformat, der pa den ene side
er kortere end den
videnskabelige artikel og pa den
anden side leengere end de fa
tegn, du har til radighed pa
Twitter

Christine Stabell Benn

* Brug LinkedIn-artikler,

Professor, Global Health IdanskUni. Studying the overall health effects of h : . d _f d

vaccines, discovering that they have important non-specific effects #NStvac. J e m m e S I e O r m a te r; p O Ca Sts
- ‘ , og meget mere til nutidig

£ Medicin og sundhed () ® Kebenhavn, Danmark (2 ;

<':) Fedt 15. juni [E] Medlem siden oktober 2018 fo rdybelse

1.737 Folger 20,2t Folgere

www.hegelundmose.dk



Slip fagpersonen I@s, sa | er hurtigere ude og agile,
nar det politiske vindue star pa klem

Jeres eget forarbejde Jeres konkurrenter er hyper-professionelle

* Fa flere ekspertstemmer: Bliv enige * | er oppe mod staerke politiske

om de strategisk vigtigste konkurrenter, der for laeengst har sat

dagsordener og aftal en kommunikationen i system, ikke

rollefordeling mellem jer mindst de store

e Udfordr jeres virksomhedskultur og Interesseorganisationer

veer ikke alt for topstyrede: Se * De har et talspersons-korps af

selvkgrende eksperter som en gave indsigtsfulde tagfolk, der bruger 50

for jeres dagsordener Brocent af deres vagne timer pa at
earbejde beslutningstagere og

* Fa mandatet pa plads og skab
frihed under ansvar: Giv den
enkelte ekspert et mangvrerum

meningsdannere

www.hegelundmose.dk



Perspektivering
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Forén branchekrafterne

* Steerke overskrifter med politisk
kant: Overvejhat felge hvidbogen op
med politisk handlingskatalog m.v.

* Sta sammen om budskaberne som -
“branche”: Hvis | er uenige, gor | mivsog | _

Frémfidens drikkevand:

det let for politikerne at shoppe
blandt synspunkterne i
* Gentag branchebudskaberne: Sig Hvordan sikrerwi rent

det samme i forskellige versioner drikkevand til kommende
og segmentér det til forskellige da P un
malgrupper pa flere platforme s

* En enkelt hvidbog g@r ingen ANBEFALINGER FRA 13 ERSPERTER
sommer: Dagsordenerne skal ud i '
forskellige udgaver og formater,
ogsa digitalt

www.hegelundmose.dk



Tak

* Peter Mose

 Partner i

kommunikationsbureauet
HEGELUND & MOSE

* mose@hegelundmose.dk
e +4551 22 46 14

* https://www.linkedin.com/in/pe
termose/
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